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Ficha tecnica

Poblacion objeto de estudio:

Poblacion general de 16 a 35 anos.

Ambito:

Republica Argentina.

Procedimiento de muestreo:

Muestreo probabilistico por conglomerados.
Afijacion:

Proporcional.

Segmentos de ponderacion:

Género, edad, zona y ultimo voto presidencial.
Instrumento de recoleccion de informacion:
Cuestionario estructurado.

Téecnica de recoleccion de informacion:
Cuestionario domiciliario.

Trabajo de campo:

16 a 22 de enero del 2023

Tamano de la muestra:

1300 casos (submuestra de 465 casos).

Error de muestreo:

+/- 2.72%.

Nivel de confianza:

5%

Director: Lic. Gustavo Cdérdoba | @gustavolcordoba | gustavocordobayasoc@gmail.com
Directora: Mgter. Ana Paola Zuban | @pzuban | pzuban@gmail.com
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Las juventudes en ano electoral

Los anos electorales traen siempre un tema recurrente
a la agenda politica: ¢Como hablarle a las juventudes?.

No se trata de un desafio menor. El trasvasamiento
generacional hace que hoy millennials y centennials
conformen mas del 40% del padron electoral. Son I3
base de la piramide poblacional, sin la cual el objetivo
de ganar cualquier eleccion se vuelve muy dificil. Todos
los sectores politicos necesitan representar al menos a
una porcion de las/os jovenes para poder ser competiti-
vos. ¢Lo estan logrando?.

La experiencia profesional nos indica algo: |as juven-
tudes son quizas el segmento en el gue menos invierte
la politica. Casi no se realizan estudios de opinion publi-
ca enfocados en el sector, casi no hay inversion publici-
taria destinada al segmento en las campanas, y las
plataformas electorales ni siquiera suelen menciona-
rles.

La politica habla a |as juventudes con la misma falta de
empatia que suele utilizar en general: recurriendo a lu-
gares comunes, estereotipos y propuestas vacias que
muchas veces ni siquiera abordan correctamente las
principales preocupaciones del segmento.

Pero Ias juventudes votan igual. Y sobre ese voto trata
este informe, que se nutre de datos de nuestro ultimo
estudio nacional, pero segmentando solo a quienes
tienen menos de 35 anos. ES apenas una primera
aproximacion a lo que deberia ser un estudio mucho
mas profundo y abarcativo de esta poblacion. Lograr
profesionalizar los estudios sobre jovenes es uno de los
desafios que nos hemos puesto este ano. Esperamos
que la politica logre sumarse al mismo.
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El 59% de quienes tienen menos de 35 anos tiene sen-
timientos negativos con |a situacion actual del pais. Las
emociones que predominan son el enojo y la decep-

cion. Es desde esa base que |a politica necesita pensar
Su interaccion con los segmentos jovenes.

El marketing electoral suele sobrevalorar los mensajes
de contenido positivo en las campanas, especialmente
cuando se trata de hablarle al publico joven. ¢Funciona-
ra esa estrategia en una juventud que tiene niveles
historicos de escepticismo con la politica?

Ninguna figura politica tiene mas de 35% de imagen
nositiva entre las/os jovenes. Ninguna. Es un piso mudy
DAj0, que muestra que la fragmentacion y la polar-
izacion que afectan a la sociedad se ven agravadas
cuando se trata del publico joven. Las campanas elec-
torales que subestimen este dato y no adecuen cor-
rectamente sus mensajes se van a chocar con una de
|as peores reacciones que se pueden obtener en comu-
nicacion: la indiferencia y la apatia.

La juventud espera a la politica, aguarda que tome sus
reclamos y preocupaciones ( los transforme en pro-
puestas y politicas publicas. Pero la politica no parece
estar dispuesta a escuchar. Y entonces la frag-
mentacion se hace mas grande.

El Frente de Todos sigue primero entre las percep-
ciones de representacion politica del segmento, pero
con muchisima menos potencia que hace cuatro anos.
El oficialismo no debe olvidar que fue el voto joven el
que le permitié ganar en primera vuelta en 2019. Hoy
es posiblemente el segmento en el que mas espacio

perdio.
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Juntos por el Cambio nunca fue particularmente repre-
sentativo en este sector, pero hoy esa incapacidad
parece haberse acentuado gracias al surgimiento del
espacio liberal. Mucho espacio joven que quizas podria
elegir a JxC prefiere al liberalismo de Milei. La disputa

del voto opositor en este segmento puede ser la ante-
sala para esa misma disputa a gran escala.

Frente a este panorama, la dimension de genero tam-
bién cobra relevancia: nuestro estudio ha revelado que
existen diferencias estadisticamente significativas
entre las preferencias expresadas por varones y mu-
jeres jovenes. Ellas presentan un menor interes por |a
politica que los varones (43,6% frente al 56,4%) y,
mientras que la figura de Milei tiene un mayor apoyo
entre varones jovenes, |la figura de Massa es apoyada,
en Ssu mayoria, por mujeres. Entre quienes consideran
que el Partido Libertario es el que hace y genera mas
politicas para jovenes, el 62,4% son varones. En con-
traste, el 61% de quienes expresan que dicho espacio
es el Frente de Todos son mujeres. El vinculo entre
generos, Juventudes y preferencias politicas debe ser
profundizado y los datos nos invitan a preguntarnos si
las agendas feministas inciden en esa relacion.

Asi, todos los partidos quieren hablarle a la juventud.
Todas las campanas empiezan a pensar sus propuestas
y mensajes. Todos abren cuentas de TiKTok e invierten
en pautado digital creyendo que eso les resolvera el
problema. Y todos se olvidan que el primer paso en
cualquier conversacion es la escucha.

La pregunta entonces no es quién le hablara a la juven-
tud, sino quien la va a escuchar.
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Elegir desde |a precariedad.
Juventudes y contexto electoral

Por Mgter. Nicolas Bertone.
Consultor asociado.
Especialista en juventudes.

La condicion juvenil. Un punto de partida

Las desigualdades y desventajas acumuladas de
las juventudes en Latinoamérica y Argentina son
alarmantes. Muchos organismos y expertos
vienen sefalando la agudizacion de la situacion
de precariedad de joveness en las trayectorias
educativas vy laborales, aspecto que se presenta
como un desafio central a la hora de representar
demandas y articular respuestas para esta po-
blacion.

En el marco que vengo analizandow, y retoman-
do estudios sobre juventudes y el vinculo edu-
cacion-trabajo, es relevante destacar algunos as-
pectos de la condicion juvenil para analizar los
datos de opinidon publica que se presentan en el
dossier de juventudes de ZCyA. Realizar un
recorrido por la condicidn juvenil es clave para
entender sus demandas y preocupaciones. La
comunicacion electoral debe mostrar empatia,
escucha y generar propuestas acordes para re-
vertir la situacidon actual.

Las juventudes actuales tienen mayores posibili-
dades de acceso a niveles educativos que otras
generaciones, pero ello no les ha implicado me-
jores condiciones de ingreso al mundo laboral ni
mejores oportunidades en su cotidiano. El
acceso a derechos como la vivienda y el trabajo
de calidad parece cada vez mas inalcanzable.
Estas fueron algunas de las principales politicas
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Estas fueron algunas de las principales politicas
seNaladas como insatisfactorias por las juven-
tudes en estudios realizados anteriormente por
ZCYA. Y, dado el contexto economico del pais, se
prevé un empeoramiento en estos indicadores
de percepciodon social.

En la tabla 1. observamos la insatisfaccion de
jovenes con distintas politicas publicas y la difer-
encia con la vision de los adultos sobre esa
misma agenda. En rojo se senala la insatisfac-
cion, aquellas politicas valoradas por debajo de
la mediana; en amarillo, aquellas que se aproxi-
man a la media; en verde, aquellas politicas valo-
radas por encima de la media, pero aun lejos de
la satisfaccion.

Tabla 1. Media de niveles de satisfaccion de
politicas publicas.,

POLITICA/DERECHO JOVENES ADULTOS | PROM
posibilidad de vivir sexualidad e identidad
acceso a consumos culturales (musica, tv, etc)
acceso a estudios superiores

programas de educacion

politicas destinadas a juventudes
coberfura de salud
posibilidad de acceder a jubilacion en el futuro

3,66
32
2,97
2,83
2 45
2,26
2,15
desarrollarse en frabajo/oficio que le gusta 2. 08
oportunidades mercado laboral 1.95 .
representacion poliica jovenes | . 228 l 217
posibilidad de acceder a créditos o financiacion [ 1,84 '
lograr independencia econdmica 1,82
apoyo a desarrollo de emprendimientos productivos -
oportunidad de crecer en el pais 18
acceso a empleo formal y de calidad 1,64
acceso vivienda 1,36

Elaboracion en base a encuesta nacional online
de ZCyA - julio 2022
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El mapa de la actitud hacia la politica.
Dénde estamos.

Mucho se habla de la desafeccidon de las juven-
tudes con la politica, como si participaran
Mmenos, Sin reconocer otros modos de intercam-
bios y debates que esta poblacion mantiene. Lo
gue esta claro es gue esa representacion de las
juventudes como “apaticas” es una expresion
mas de las visiones adultocéntricas, alejadas de
los datos. Tal como muestra la tabla 2, no se de-
tectan diferencias significativas en el interés por
la politica gue presentan jovenes y adultos. El
desinterés (la suma del “poco” v “nulo” interés)
de jovenes es del 54,7% vy en adultos 52,8%.

Tabla 2. Comparacion interés en la politica de
jovenes y adultos

EN GENERAL ;QUE TAN INTERESADO ESTAUSTED EN LA
POLITICA? * EDAD_JOV Crosstabulation

% within EDAD _JOV

EDAD_JOV
JOVENES MAYORES Total

EN GENERAL ;:QUE TAM NO SABE 8.1% 4, 3% 5.7%
NTERESADOESTA LuviTeResabo  109% 144w | 131%
ALGO INTERESADO 26.3% 28,0% 20.0%

FOCOQ INTERESALD 29.1% 26,8% 27 6%

MADA INTERESADO 22.6% 26,0% 25.9%

> 0.0%

Total 100.0% 100,0% 100.0%

Elaborada en base a encuesta domiciliaria nacio-
nal ZCyA - enero 2023
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Ademas, hay una percepcion intergeneracional:
tanto jovenes como adultos expresan una alta
negatividad sobre las imagenes de las princi-
pales figuras politicas. Estos niveles de rechazo
dan cuenta de la hiperpolarizacion a partir de la
cual se construyen las identidades en el contexto
actual.

Sin embargo, si podemos destacar que una difer-
encia marcada en la figura de Javier Milei, quien
esta teniendo una mejor valoracion en las juven-
tudes que entre los adultos.

Cabe una mirada hacia los atributos construidos
por el referente libertario: al consultar sobre
guien tiene mayor capacidad de brindar solu-
ciones economicas - como generar trabajo o
bajar la inflacion- hay una preferencia a consider-
ar que él lo puede logran frente a otros lideres
como Alberto Fernandez, Sergio Massa, Horacio
Rodriguez Larreta o Patricia Bullrich.

En particular, en el grafico 1 podemos ver que,
para elatributo “generar trabajo para jovenes”, el
27,9% de jovenes ha senalado a Javier Milei como
el mas capaz, seguido de Alberto Fernandez
(20,4%) vy Horacio Rodriguez Larreta (17%).
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Grafico 1. Asignacion de atributo de gestion a

dirigente politico.

GEMERAR TRABAIO PARA JOVENES
27 %

FAR

17 0%
13, &%
I 55%

ALBERTD SERGCIO MASSA HORACIK R PATO JAVIER MILE MO SA
FERNANDEZ LARRETA BULLRICH

15, 7%

Elaborada en base a encuesta domiciliaria
nacional ZCyA - enero 2023

El desafio del Frente de Todos vy de Juntos por el
Cambio sera como disputar estas representa-
ciones. En el caso del oficialismo, es una obli-
gacion del gobierno demostrarlo con mayores
politicas publicas transversales. En las represent-
aciones asociadas a qué espacio politico cree
que “hace y genera mas politicas para las y los
jovenes”, el 37,7% senala que el Frente de Todos
es quien lo representa, mientras que el 22% con-
sidera que el Partido Libertario y el 19,5% identifi-
ca a Juntos por el Cambio con ese atributo.

El Frente de Todos tiene un desafio imperioso de
no perder sus ultimas fortalezas en las represent-
aciones de atributos respecto a juventudes: el
atributo de ser, en general, el espacio gue mas
hace, representa y abre la participacidon a

jovenes.
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Grafico 2. Representaciéon de los espacios

politicos respecto a actitudes hacia
las juventudes.
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Elaborada en base a encuesta domiciliaria
nacional ZCyA - enero 2023

El escenario. Hacia donde vamos.

El panorama electoral aun estd muy abierto re-
specto a qué haran las juventudes. El grafico 3.
muestra una tendencia de Javier Milei como prin-
cipal favorito dentro del escenario PASO (es
elegido por el 24,2%) a nivel individual, pero en la
sumatoria de candidatos de un mismo espacio
como puede ser Frente de Todos (con Alberto
Fernandez, Sergio Massa, Axel Kicillof, Wado de
Pedro, Juan Manzur) superan al libertario, al igual
que lo hace Juntos por el Cambio (con la suma-
toria de oracio Rodriguez Larreta, Mauricio
Macri, Patricia Bullrich, Maria Eugenia Vidal y
Facundo Manes.)
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Grafico 3. Simulacion de escenario electoral
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Elaborada en base a encuesta domiciliaria nacio-
nal ZCyA - enero 2023

Las teorias del voto tienen hoy dificultad para
predecir comportamientos ante la caida de los
sistemas bipartidistas y los grandes partidos de
masa o clase. Las y los jébvenes hoy tienen menos
tradicidon de voto histdrico por preferencia par-
tidaria, por condicion social o ideologia, dem-
ostrando una mayor volatilidad electoral.

En ese de mayor indefinicion y volatilidad es que
el grafico 4 de preferencia partidaria muestre
12% de no sabe no contesta. Asimismo, se puede
observar claramente |lo descrito en cuanto a las
sumatorias individuales en el escenario PASO. Se
muestra un escenario paritario en su distribu-
cion, con leve ventaja del Frente de Todos, que
es elegido por el 31,8%; seguido por Juntos por el
Cambio 23,5% y Partido Libertario 23,3%.
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Sin duda que la disputa de agenda es compleja,
hemos visto también, en estudios anteriores de
ZCyA durante el 2022, que no hay una adhesion
total a las ideas libertarias en si, sino que van ha-
ciendo mixturas de visiones. Se sigue apoyando
mayoritariamente la salud, educacion publica y

la redistribucion; pero se resalta la necesidad de
priorizar el trabajo y las condiciones materiales.

Grafico 4. Preferencia partidaria
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Elaborada en base a encuesta domiciliaria nacio-
nal ZCyA - enero 2023

El espacio politico gue transmita atributos, lider-
azgo, gestion y preocupacion por la condicion
juvenil, tendra mas chances de obtener el acom-
paNamiento. Parece una obviedad, pero se les
estaria escapando a las dos principales coali-

ciones.
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] - OIT (2020). “Informe Mundial sobre el Empleo Juvenil 2020. De-
sempleo, informalidad e inactividad asedian a los jovenes en América
Latina y el Caribe”. Disponible en:
https://www.ilo.org/americas/sala-de-prensa/W -
CMS _738631/lang--es/index.htm

2 - Trabajo Final de Maestria: “Tramas para la insercion sociolaboral de
Jjovenes en la localidad de Las Penas”. Politicas para la empleabilidad y
la resignificacion de la condicion juvenil (20217).

3 - Ponencia presentada en el congreso de ALICE, Malaga 2022. “Adul-
tocentrismo y la condicion juvenil en Argentina: cQué piensan y sient-
en las juventudes?” por Inés Cordoba, Facundo Londero, Nicolas Ber-
tone.

e preguntamos a jovenes y adultos su posicion respecto a cComo cal-
Ificaria en una escala del 1T al 5 los siguientes aspectos de las juven-
tudes en el pais? Siendo 1 insuficiente/ insatisfecho/ inexistente y 5 su-
ficiente/satisfecho/existente.

Esta pregunta, tomando una escala de likert, busca medir la distancias
en las percepciones sobre el acceso a politicas y derechos. De esta
manera se espera que las medias cercanas 5 a

indicaran percepciones de satisfaccion y las medias cercanas a l de in-
satisfaccion, insuficiencia o inexistencia. entre los posicionamientos
diferenciada por cortes etarios.
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